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Metodologia y Muestra

MUESTRA [ Agentes compradores del hogar
QUIENES [ Hombres y mujeres de 18 afios en adelante
CUANDO El Fecha de Campo - marzo - abril 2018

GCASOS [ 1,351 entrevistas distribuidas en las
1 regiones economicas de P.R.

Cuantitativo - Entrevistas personales
(cara a cara)
Cualitativo - Grupos focales
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Gasto promedio mensual

T

Gasto general mensual
en la compra de alimentos




Tendencias en el gasto mensual
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gﬁ | Frecuencia de visita para la compra de alimentos durante

2018 la emergencia (semanal)
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SUPERMERCADOS FARMACIAS GASOLINERAS PANADERIAS




Frecuencias de visita
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FARMACIAS

GASOLINERAS TIENDAS DE MEMBRESIA

*Data recopilada durante los meses marzo-abril 2018



Consumidores mas preparados para futuras emergencias

Ihﬁm 107

201 " Habia en los hogares generadores 2018 Tienen en los hogares generadores
eléctricos antes del impacto de eléctricos que funcionan actuaimente
los huracanes Irma y Maria




Gastos mensual por establecimiento

2016 2017 2018
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Frecuencia de compra de alimentos preparados (semanal)

2.3

HACE DURANTE ACTUALMENTE PROXIMOS
UN LA 6 MESES

ANO EMERGENCIA
(MARIR)



Motivos para incrementar o disminuir la frecuencia de compra
de alimentos preparados por periodo.
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Motivadores principales para seleccionar un establecimiento
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Cambios en habitos de consumo durante la emergencia
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Formatos que prefieren en los cupones de descuento
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Consumidores mas preparados para futuras emergencias

42%

Se preparo
antes del anuncio
del primer huracan

1%

Se prepara
antes de la
temporada
de huracanes

20117 vs :




¢Qué harian ante el impacto de otro huracan de la
magnitud de Maria?

de los entrevistados
reclama que es completamente
O muy probable que se mude
de PR ante la eventualidad

de otro impacto de huracan.



